«La cocaina? Fa tendenza e la colpa é dei vip»

Le sostanze stupefacenti sono sempre piu diffuse e coinvolgono tutte le classi sociali

La prevenzione

Es:ste un marketing
evoluto della droga
che genera una

cultura dello shallo

non bastano

Marcello Foa

®A parole siamo tutti
contro la droga; ma poi sco-
priameo che & sempre pili dif-
fusa e non riguarda piti solo
i «tossici», ma tutie le classi
sociali. In molti ambienti ti-
rare di cocaina & normale,

1o spinello banale.
Qualcosanonva. Ed & ora
di cambiare rotia, come
spiega Riccardo C. Gatt, di-
rettore del Dipartimento di-
pendenze della Asl di Mila-
no e prof%sore a contratio
soraitalRicoce T
dm grzmdi specialisti euro-
pei della lotta agli stupefa-

centi,
I consumi dilagano., ma
perché? La gente non & ¢o-
stretta a drogarsi, lo fa per
scelta...
«La grande ingenuitd & di
pensare che non esista un
marketing delia droga evo-
luto. Al contra-
rio, chi gestisce il
sistema & molto
bravo a usare i
mezzi di comuni-
cazione ricorren-
do a sirategie
sempre pill sofi-
sticate, che mira-
no a far aumenta-
re sempre di pill
gliacquisti e a ge-
nerare Consensc
sociale attorno agli stupefa-
centi».
Insomma, ci influenzano a
nostra insaputa...
«Lasituazione & complessa:
non si & consapevoli della
potenza del sisiema droga,

Per combatteria

sanzioni, bisogha
spiegare i rischi

che resta poco visibile. La
siruttura non & disorganiz-
zata, come si crede. Al con-
trario».

Come funziona?

«li composto da un insieme
di aziende sovranazionali
conun giro d'affari superio-
re al Prodotto interno lordo
italiano. Ogni Paese com-
pra e vende stupefacenti, ¢
con essi investimenti, pote-
re, denaro, che finiscono in
attivita illecite ma, attenzio-
ne, anche lecite. 11 sistema
genera una ricchezza enor-
me ed & gestito come una
moderna impresa: ha I suoi
brokers, capacita logisti-
che, tecniche da grande di-
stribuzione e di comunica-
Zinne»,

E s'incunea nella societa,
ma in che modo?

«t'n po' perché c'é gente
chie ci guadagna e un po’
perché il sistema & molto
abile nel trasformare la dro-
gain format di consume ac-
cettati dalla coscienza co-
mune».

Facendo leva anche sul
mondo dello spettacolo?
«In parte 81, perché la dro-

ga fa tendenza. Negli anni
Ottanta il personaggio del
drogato faceva paura, ora
invece fa ridere. Questo do-
vrebbe farci riflettere. Ma i
format di consumo vammo ol-
tre questo stadio».

Ad esempio?

«In conferenza pongo spes-
so al pubblico due doman-
de. Immaginate un quaran-
tenne, elegante, ha un Suve
frequenta locali alla moda.
Che droga usa? Tutli rispon-
dono: cocaina. Poi dico: ora
immaginatevi un operatore
sociale, precario, compra al
mercato ecosolidale e prefe-
risce muoversi in bicicletta.
Che droga usa? Risposta:
cannabis. E a quel punto io
replico: ma chi 1'ha detio
che debba essere cosi? En-
frambi potrebbero preferi-
re I'eroina o I'ecstasy o non
drogarsi affatto».

Gia, perché?

«Perché nella nostra mente
sono impressi degli stereoti-
Pi, si consuma una serie di
prodotti affini, traiquali an-
cheil tipo di droga».

Una realld agghiaccian-
te...

«Con un problema in pit.
Noi della droga conosciamo
solo la sensazio-

ne di momenta-

neo piacerc. Se

gli stupefacenti

fossere deifarma-

ci, leggendo le
controindicazio-

ni chiungque si ri-
fiuterebbe di
prenderli per le
alterazioni che
producono in mo-

do permanente.

La gente che si droga occa-
sionalmente pensa di esse-
re al sicuro, ma non lo & af-
fatto».

E allora come bisognerehb-
be combatterla?

«Siccome la droga non e

percepita nel modo giusto,
16 spiegata, si pensa che
combatterla significhi: san-
zioni per chi la vsa, la sicu-
rezza stradale, spiegare ai
ragazzi i rischi. & invece bi-
sognerebbe agire sulla par-
te superiore. Penso auna ca-
bina di regia in grado di co-
ordinare le attivita di infor-
mavione, prevenzione, co-
municazione, rattamenti
terapeutico-riabilitativi.

Ma continuiamo a procede-
re in ordine spavso. E con-
tro un avversaric diviso e
poco consapevele, il siste-
ma droga prevale facilmen-
te».
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